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1 |Osiqgniecie zatozonych efektéw ksztatcenia dla kursu.
Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji
I
Efekty ksztatcenia dla kursu (EKP)
Odniesienie do modutowych
Wiedza: efektow ksztatcenia (EKwIzI)
EKP1 ma elementarng wiedze dotyczgcg systemowego powigzania nauk technicznych i spotecznych (w zakresie M3A WOL
planowania i organizacji proceséw produkcyjnych, zarzadczych i organizacyjnych) -
ma szczegdtowa wiedze w zakresie organizacji procesow produkcyjnych i ich wptywu na koszty i jako$é
EKP2 |wyrobu, posiada wiedze z zakresu marketingu, potrzeb spotecznych oraz uzytecznosci wytwarzanych M3A_W02, M3A_WO03
produktow
ma podstawowg wiedze dotyczacg czynnikéw determinujacych sprawnosé i skuteczno$é dziatalnosci
EKP3 |przedsiebiorstwa, tworzenia planéw uzyskania przewagi konkurencyjnej przez przedsiebiorstwa na rynku M3A_W02, M3A_W04
oraz zna zasady umiejetnej sprzedazy,prezentacji i promowania wytwarzanych wyrobéw
Umiejetnosci:
potrafi pozyskiwac informacje z literatury, baz danych i innych zrédet; potrafi analizowac i integrowac
EKP4 |uzyskane informacje, dokonywac ich interpretacji, a takze wycigga¢ wnioski( oraz formutowac i uzasadniac i M3A_UO01
przedstawiac swoje opinie )
potrafi (przy formutowaniu i rozwigzywaniu zadan inzynierskich) dostrzegac ich aspekty systemowe i
EKPS pozatechniczne, w szczegdlnosci: kreatywnie mysle¢ o potrzebach nabywcow, wykorzysta¢ mechanizmy M3A U02
rynkowe do programowania produkcji,innowacyjnego kreowania produktu i opakowania, potrafi analizowac -
dziatalnos$é konkurencji roniez w zakresie komunikacji marketingowej
potrafi dokonywac wstepnej analizy ekonomicznej, tworzy¢ biznesplan oraz plany uzyskania przewagi
EKP6 konkurencyjnej przedsiebiorstwa M3A_U03, M3A_U04
Kompetencje spotfeczne:
potrafi dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy, wykorzystujac zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej
EKP7 |przedsiebiorczosci z uwzglednieniem zagadnien konkurencji,potrzeb klientdw oraz ochrony Srodowiska M3A_K01
EKPS potrafi pracowaé w grupie; kierowaé matym zespotem i przyjmowac odpowiedzialno$¢ za efekty jego pracy M3A_K02
potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji podjetego zadania celowego, zaréwno przy
EKP9 . . L . . . M3A_KO03
dziataniach witasnych jak i zespotowych, okreslonych przez siebie lub innych =
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Cykl ksztatcenia: 2013/2014

Tresci programowe (?)
Powigzanie z efektem
Forma zajegé Tematyka zajeé (bloku zajeé) Liczba godzin ksztatcenia dla kursu
(symbol EKP)
wi Wstep do marketingu. 2 EKP1 - EKP3
w2 Otoczenie marketingowe. 2 EKP1 - EKP3
w3 Istota badan marketingowych. 2 EKP1 - EKP3
w4 Zachowanie nabywcdw na rynku. 2 EKP1 - EKP3
W5 Budowa strategii marketingowych, 2 EKP1 - EKP3
weé6 Produkt w koncepcji 4P.7 P w_ustugach 2 EKP1 - EKP3
w7 Macierz BCG,Profil semantyczny produktu.Mapa percepcji produktu 2 EKP1 - EKP3
ws Ustalanie ceny 2 EKP1 - EKP3
w9 Logistyka dystrybucja produktéw.Internet i jego zastosowanie w marketingu 2 EKP1 - EKP3
wio Komunikacja marketingowa,podstawowe pojecia. 2 EKP1 - EKP3
wili Instrumenty promocji, charakterystyka. 2 EKP1 - EKP3
wi2 Reklama, etapy kampanii reklamowej. 2 EKP1 - EKP3
wi3 Zastosowanie public relations w sytuacjach kryzysowych. 2 EKP1 - EKP3
wi4q Sprzedaz osobista , promocja sprzedazy -poréwnanie. 2 EKP1 - EKP3
wis Nowoczesne trendy we wspdétczesnym marketingu 2 EKP1 - EKP3
ca Zastosowanie segmentacji w marketingu. 3 EKP4 - EKP9
c2 Elementy otoczenia i ich wptyw na dziatanos¢ przedsiebiorstwa. 3 EKP4 - EKP9
o] Budowa strategii marketingowych na przyktadzie. 2 EKP4 - EKP9
c4 Konkurencja i przewaga konkurencyjna 2 EKP4 - EKP9
c5 Innowacyjnos¢ produktowa 2 EKP4 - EKP9
c6 Nowe produkty wysokiej technologii 2 EKP4 - EKP9
c7 Marka i markowanie produktéw. 2 EKP4 - EKP9
c8 Sposoby ustalenia ceny. 2 EKP4 - EKP9
c9 Wybdr kanatéw dystrybucyjnych dla zréznicowanych produktéw 2 EKP4 - EKP9
C10 Public relations na przyktadach. 2 EKP4 - EKP9
Cl1 Media i ich ograniczenia 2 EKP4 - EKP9
C12 Media drukowane. 2 EKP4 - EKP9
Cc13 Kampania reklamowa produktéw oraz firmy. 2 EKP4 - EKP9
Cc14 Powtdrzenie wiadomosci 2 EKP4 - EKP9
SUMA GODZIN 60
Narzedzia dydaktyczne
1 podrecznik akademicki
2 prezentacje multi medialne
3 preskrypty wyktadéw na prawach rekopisu
4 srodki techniczne( komputer,projektor)
Sposoby oceny
(o} i ow k tcenia dla kursu Sposob weryfikacji efektow
p. Zasady ocen
Lp (EKP) ksztatcenia V v
E - K
1 EKP1 - EKP3 gzamin plse_mnys_umujace Wyktad:egzamin z ocenami:ocena dostateczna-50% poprawnych odpowiedzi;dobra 70%, bardzo dobra 90%
sprawdzian wiedzy
2 EKP4 - EKP9 kolokwium zaliczeniowe sumujace |Ocena zadan zleconych podczas ¢wiczen: ocena dostateczna-50% poprawnych odpowiedzi, dobra 70%, bardzo
nabytg wiedze dobra 90%
Obcigzenie pracg studenta
e Srednia liczba godzin na zrealizowanie
L.p. Forma aktywnosci o
aktywnosci
1 Godziny w formie zorganizowanej 16
2 przygotowanie do zajec 8
3 przygotowanie do egzaminu 60
4 konsultacje 4
SUMA GODZIN 88
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS
3,5] ECTS
DLA KURSU 13:5)
w tym liczba ECTS dla zaje¢ z udziatem nauczyciela akademicki 0,8
wtym ' dla zaje¢ praktycznych 0,32
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